Progetto perl’avvio del percorso diinternazionalizzazione di
Lowell Srl attraverso I'implementazione di un piano export
rivolto ai mercati di Svizzera e Francia.

Descrizione del progetto

Lowell Srl &€ un'azienda che dal 1972 opera nel settore orologeria e con questo
progetto ha voluto avviare un percorso di internazionalizzazione rivolto in
particolare ai paesi di Francia e Svizzera: due mercati chiave nel settore
dell’orologeria e della moda. Il progetto intende quindi portare l'azienda ad
affacciarsi per la prima volta sul panorama mondiale con le sue quattro linee di
punta, M.O.M., H2X, FONDERIA, OLMO prevedendo un piano di azioni per
strutturarsi, proporsi e poter far fronte al mercato internazionale.

Obiettivi

Obiettivo del progetto é l'ingresso da parte di Lowell nei mercati di Svizzera e
Francia attraverso la predisposizione di un piano export e la conseguente
implementazione delle azioni da esso previste tra le quali, in particolare, la

partecipazione a Baselworld 2017, il salone mondiale dell'orologeria e della
gioielleria.

Risultati

Triplicato il fatturato nei paesi oggetto dell’iniziativa, con particolare interesse
per il brand “FONDERIA” Importanti contatti con potenziali clienti e/o distributori

che potranno portare a futuri ordinativi, principalmente sui brand “H2X” e
“FONDERIA”
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